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Alles iiber die kommende ,Virtual Society

Der 14. Osterreichischer Marketingtag findet am 12. und 13. Oktober im Congress Casino Baden statt

Die Veranstalter des 14. Osterreichi-
schen Marketingtages, der Marketing
Club Osterreich, die Manstein Ver-
lagsgruppe, das OPWZ und die Ver-
einigung Osterreichischer Industriel-
ler in Kooperation mit der Tageszei-
tung Die Presse und dem verlag mo-
derne industrie, haben sich fiir die
heurige Tagung am 12. und 13, Ok-
tober im Congress Casino Baden viel
vorgenommen und ein chrgeiziges
Programm zum Thema,,Die virtuelle
Gesellschaft — Auswirkungen auf
den Konsumenten. Neue Instrumente
im Marketing™ auf die Beine gestellt.
[bsti ierung des K
ten, Mythen und Rituale, Wiederkehr
von Archetypen und absolute Indivi-
dualisierung sind einige der erkenn-
baren Erscheinungsformen auf dem
Weg zur ,,virtuellen Gesellschaft".
»Symbiotic Selling", so der Trend-
forscher Gerd Gerken, wird zum
»Symbiotic Clienting* — und zwar in
allen Bereichen des gegenwiirtigen
und kiinftigen Umfeldes. Das wird
Produk Marl
I

ferenten und Expertenrunden vorge-
stellt, diskutiert und analysiert:

Szenario 1: The Interactive Con-
sumer (Craig T. Gugel, Senior Vice
President, Exccutive Director, Inter-
active Media & Research, Bates,
New York)

Szenario 2: Tourismus. Evlebnis —
Mobilitit - Freizeit. (Expertenrunde:
Mario Rehulka, Vst. Dir. Austrian
Airlines, Dkfm. Dr. Reinhard Galler,
Gen. Dir. Osterreichisches Verkehrs-
biiro, Mag. Helmut Peter, Priisident
Osterreichische Hoteliervereinigung,
Hotel Weisses Rossl; Moderation:
Dr. Sonja Lesjak, Hotel & Touristik,
Manstein Verlag)

Szenario 3: Virtuelles Geld ~ Chip
Card - Electronic Banking - die Mo-
bilitdt des Bezahlens — Auswirkungen

.

Szenario 5: Corporate Networks.
(Ing. Dr. Johann Giinther, Leiter des
seschiifisbereiches Business Systems
istribution, Osterreich, Zentral- und
steuropa der Alcatel Austria AG)
Szenario 6: Teleworking — Tele-
work Impacts on Quality of Life.
(Charles E. Grantham, President In-
stitute for the Study of Distributed
Work, Oakland, USA) Marketingpreis ‘95 durch den Bun-

Szenario 7: Gliick und Ungliick im desminister fiir wirtschaltliche Ange-
Interner. (Gerhard Skoff, Dir. Casi-  legenheiten, Johannes Ditz, und Dr.
nos Austria AG) Gert Stemberger, Priisident des OP-

Szenario 8: Design — ein Marke-  WZ, verliehen. Die Laudation hiilt
tingerfolgsfakior der Zukunft. (KR VOI-Generalsektetir Dr. Franz Ces-
Dr. Gerhard Feltl, Gen. Dir. ING) ka. 2

Szenario 9: Unternchmen Mobi- 2
litéit — das Auto als Symbol fiir Frei-
heit zwischen Mythos und Nonwen-
digkeit. (Dr. Felix Clary und Aldrin-

Cyberspace Cafés in Osterreich)
Szenario 12: Wie lebenswert ist
die virtuelle Gesellschaft — Das Ende
der Genmiitlichkeit (Restimée der Ta-
gung und Blick in die Zukunft —
Heleno Sana, Sozialpsychologe und

Philosoph, Darmstadt).
Am Abend des ersten Veranstal-
wird der O ichische

zum T gsprogramm
sind als Events cin Internet-Informa-
tionsstand der International Marke-
ting & Management Organisation

auf das Kaufen. ( unde: Dr.
Ewald Judt, Geschiifisfiihrer Euro-
pay Austria, Dir. Walter Gruber,
Bank Austria AG, Dkfm. Dr. Ferdi-
nand Hacker, Vst. Dir. Julius Meinl
AG; Moderation: Charlotte Hruby,

v,

wortliche, Firmen- und Marke-
tingchefs sowie Agenturen noch
mehr fordern, gemeinsam neue Ideen
und Konzepte zu entwickeln, wenn
Produkte und Leistungen sich am
Markt kiinftig durchsetzen sollen.
Beim 14. Marketingtag werden 12
verschiedene Szenarien von Top-Re-

Vor
glied Marketing Club Osterreich)
Szenario 4: Teleshopping. Das

gen, Vorsitzender der Geschifts-
fiihrung BMW Austria)

Szenario 10: Newe Dimensionen
in der Medizin - die virtuelle Opera-
tion. (Univ. Prof. Christof W. Burck-
hardt, Federal Institute of Techno-
logy Lausanne, Laboratory of Micro-
engeneering, Priisident der Ethik-

unter dem Motto ,,Wir zeigen Ihnen,
wic man erfolgreich Geschiifle iiber
das Internet abwickelt* sowie der Be-

space Cafés vorgesehen.
Information und Anmeldung beim

OPWZ, Osterreichisches Produkti-

vitits- und Wirtschaftlichkeitszen-

newe  Einkaufen/Wachstumsmarkt
oder Wie ein Trend entsteht und das
Kaufverhalten sich éindert. (Dr, Wal-

K ion Lausanne)

Szenario 11: Die virtuelle Rea-
litiit — einzige Form des sozialen
Uberlebens unter verschirften Um-

bedi

trum, Rockhgasse 6, 1014 Wien,
Tel.: 0222/533 86 36-30 (Dkfm.
Heinz Pechek), oder 0222/533 86 36-
58 (Barbara Saavedra), Fax: 0222/

ter Neuh , stell ler Ge-
schiiftsfibrer der IPA-plus, Ver-
marktungsgesellschaft von RTL)

(Ing. Mag. Wal-
ter Scholz, Trainer & Kommunika-
tionsberater, Inhaber des einzigen

533 86 36-18 oder beim Markeling
Club Osterreich, Tel.: 0222/596 64
66 (Eva Taibl).

such des eigens installierten Cyber- .
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